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บทคัดย่อ 
 

ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน วิวัฒนาการการเอาตัวรอดของมนุษย์มีหลากหลายรูปแบบ นับตั้งแต่การสร้างความเปลี่ยนแปลง
ด้วยเครื่องมือการเอาชีวิตรอดที่อยู่ใกล้ตัวอย่างหิน ไม้ สู่เครื่องมือที่ได้จากอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ของผู้ประกอบการและ
ผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจเข้ามามีบทบาท ก่อนที่ผลิตภัณฑ์ทั้งหมดจะผ่านการตัดสินใจซื้อจากผู้บริโภคย่อมมีการสื่อสารจากผู้ผลิต
ผ่านวัสดุสื่อโฆษณาอย่างป้ายไวนิลเพื่อประชาสัมพันธ์ถึงคุณภาพและสรรพคุณของสินค้าที่ต้องการโน้มน้าวจิตใจผู้ซื้อ เกิดกระแส
นิยมการบริโภคคล้อยตามอันเกิดจากความต้องการของมนุษย์ที่ไม่มีที่สิ้นสุด และแน่นอนว่าวัสดุประเภทน้ียังมีการผลิตเพื่อโฆษณา
อย่างแพร่หลายเนื่องจากราคาถูก มีความทนทานต่อสภาพอากาศ และมีแนวโน้มการผลิตที่มากขึ้นเรื่อย ๆในอนาคต บทความวิจัย
นี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาแนวทางการสร้างสรรค์เพื่อแปรเปลี่ยนคุณลักษณะของวัสดุโฆษณาเหลือใช้และขึ้นรูปผลิตภัณฑ์จาก
กระบวนการออกแบบที่เหมาะสม 2) ศึกษาบริบทของสังคมในวัฒนธรรมสมัยนิยมที่มีการโฆษณาชักจูง เพื่อให้มนุษย์ตระหนักคิด 
ต่อการบริโภคนิยมมหาศาล ให้เกิดคุณค่าในงานออกแบบ สู่การตีความและแปรความหมายใหม่อันเป็นผลจากกระบวนการ
สร้างสรรค์ โดยคุณภาพชีวิตของมนุษย์ได้แปรเปลี่ยนตามคุณลักษณะของสินค้าอุปโภคปริโภคต่างๆ นั่นหมายถึงวัสดุเหลือใช้จาก
การโฆษณาสินค้าก็มีจ านวนมหาศาลปีต่อปี ฉะนั้นการก าจัดขยะเหล่านี้ด้วยการสร้างความเปลี่ยนแปลงต่อรูปลักษณ์ของวัสดุ
รวมถึงมูลค่า ผ่านการศึกษากรรมวิธีท่ีส่งผลต่อรูปลักษณ์อันแตกต่างและยืดอายุการใช้งาน การน าขยะจากอุตสาหกรรมการโฆษณา
มาแปรสภาพเป็นวัสดุทดแทน เป็นอีกหนึ่งแนวทางการฟื้นฟูไปสู่เศรษฐกิจหมุนเวียน น าไปสู่แนวความคิดจากป้ายโฆษณาที่เคยท า
หน้าที่โฆษณาในระยะเวลาที่มนุษย์ต้องการกลับทอดทิ้งสิ่งเหล่านี้ไปเมื่อหมดประโยชน์ การเกิดขึ้นของวัสดุใหม่นี้เป็นท่ีตอกย้ าของ
การกลับมาท าหน้าท่ีโฆษณาอีกครั้ง แต่อยู่ในรูปแบบที่ทรงคุณค่ากว่า 
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Abstract 
 

From the past to the present, the evolution of human survival has been diverse, starting from creating 
changes with survival tools that are close to us, such as rocks and wood, to tools from large-scale industries of 
entrepreneurs and economic benefits. Before all products are decided to be purchased by consumers, there 
must be communication from the manufacturer through advertising materials such as vinyl signs to publicize 
the quality and properties of the products that want to persuade buyers. There is a trend of consumption that 
follows the endless human needs. And of course, this type of material is still widely produced for advertising 
because it is cheap, durable against weather conditions, and has a tendency to increase production in the 
future. This research article aims to 1) study the creative approach to transform the characteristics of waste 
advertising materials and form products from appropriate design processes. 2) study the context of society in 
popular culture that has persuasive advertising to make people aware of the enormous consumerism, creating 
value in design work, leading to new interpretations and meanings as a result of the creative process. The 
quality of human life has changed according to the characteristics of various consumer goods. That means that 
waste materials from product advertising are enormous every year. Therefore, the elimination of this waste by 
creating changes to the appearance of materials, including their value, through studying the processes that 
affect different appearances and extend their service life. Transforming waste from the advertising industry into 
alternative materials is another way to restore a circular economy. This leads to the idea of billboards that used 
to serve as advertisements during times when humans needed them, but then abandoned them when they 
were no longer useful. The emergence of this new material is a reminder of the return to serve as advertising, 
but in a more valuable. 
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1. บทน้า  
ในอดีตมนุษยชาติได้มีการพัฒนารูปแบบการใช้ชีวิตด้วยวิถีและกลยุทธ์ต่างๆเพื่อตอบสนองต่อความต้องการมนุษย์ใน  

หลายๆด้าน ไม่ว่าจะเป็นด้านอุตสาหกรรม ด้านเทคโนโลยี ด้านการตลาดแต่ปัจจุบันการเปลี่ยนแปลงคุณภาพชีวิตมนุษย์โลกล้วน
บ่งช้ีให้ชัดเจนที่สุดในกลางศตวรรษที่ 1980 เป็นต้นมา การเกิดวัฒนธรรมคล้อยตามที่ เรียกว่าวัฒนธรรมสมัยนิยม  [8]  
นักมานุษยวิทยาพยายามท าความเข้าใจเกี่ยวกับวัฒนธรรมจูงใจอันน่าอัศจรรย์นี้และเกิดการสังเคราะห์ให้บริบทของสิ่งนี้มีความ
ชัดเจนมากขึ้นโดยประสบการณ์ของเหล่ามนุษย์ในยุคปัจจุบันเป็นการเสพสื่อที่ได้รับความนิยม อันเกิดจากการปรากฏแก่สายตา
ผู้บริโภคในเรื่องความเปล่งประกาย น าไปสู่ความหลงใหล ก่อเกิดปัจจัยใน ด้านความคิด ความรู้สึกทางใจ  ต่อผลผลิตด้านการค้าใน
ระบบอุตสาหกรรม เช่น การ์ตูน เพลง ละคร เครื่องแต่งกาย ของเล่น รวมไปถึงโฆษณาและสื่อต่าง ๆที่ประโลมโลกเพื่อเบี่ยงเบน
ความทุกข์ให้แก่สังคม ประกอบกับระบบการค้าที่ขับเคลื่อนความรุ่งเรืองทางธุรกิจของตนด้วยการใช้การโฆษณา สื่อสารอันเป็นกล
ยุทธ์ชักจูง และเข้ามามีผลต่อจิตใจของสังคม กล่าวถึงความสัมพันธ์เชิงอ านาจระหว่างท้องถิ่นและสังคมมนุษย์ที่ขับเคลื่อนด้วยทุน
นิยมนั้น หนึ่งสิ่งที่พัฒนาร่วมกันในศาสตร์การกระตุ้นการรับรู้ต่อจิตใจและประจักษ์ในทุกยุคสมัยคือการสื่อสารด้วยการโฆษณา 
แน่นอนว่าสิ่งท่ีสังคมได้ตอบสนองต่อความนิยมเหล่านั้น เกิดจากการรับสารที่เป็นสิ่งเอื้ออ านวยต่อความรุ่งเรืองของเหล่านักธุรกิจที่
ต้องการสร้างแรงจูงใจแก่ผู้บริโภค ท้ังในยุคปัจจุบันยังคงมีสินค้าที่เกิดการแข่งขันเพื่อสร้างความหมายให้กับชีวิต ผ่านโสตประสาท
ทั้ง5 ของมนุษย์ คือ การมองเห็น การฟัง การสัมผัส การลิ้มรส และการดมกลิ่น มุ่งหวังการเข้าถึงผู้บริโภคกลุ่มใหญ่อันมีศักยภาพ
มากกว่าการเจาะจงเฉพาะบุคคลใดบุคคลหนึ่ง สิ่งเหล่านี้ล้วนน าไปสู่การมีอิทธิพลเหนือผู้รับสาร ครอบง าการตัดสินใจและส่งผลให้
เศรษฐกิจในยุคสมัยที่เต็มไปด้วยการโฆษณานั้นก่อเกิดการบริโภคนิยมที่ล้นเหลือเกินความจ าเป็น ถึงแม้จะมีการตลาดอย่างธุรกิจ
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์แต่ในสังคมที่สัญจรด้วยคมนาคม มีปัจจัยหนึ่งในบริบทของการแพร่ข่าวสารจากผู้ส่งถึงผู้รับที่เป็นรูปธรรม 
เห็นและจับต้องได้อีกประเภทหนึ่ง หนีไม่พ้นวัสดุสื่อประเภทพลาสติกที่สร้างจากโพลิไวนิลคลอไลด์ (PVC) ทั้งยังส่งผลในด้านลบต่อ
การท าลายขยะเหล่านี้ด้วยการเผา และน าไปฝังเพื่อประหยัดต่องบประมาณ การกระท าที่คุ้นเคยเหล่านี้ท าให้ขยะจากสื่อสิ่งพิมพ์
เพื่อการโฆษณาชวนเช่ือประโลมโลกเหล่านี้ ได้อุบัติขึ้นในรูปแบบของพลาสติกที่ส่งผลต่อโลก เช่ือมโยงกับประสบการณ์ใน
ชีวิตประจ าวัน เล็งเห็นความสัมพันธ์ระหว่างวัสดุโฆษณากับบริบทแวดล้อม โดยถูกสร้างขึ้นตั้งแต่ ค.ศ. 1835 โดย Jared Bell 
ส าหรับประชาสัมพันธ์คณะละครสัตว์ Barnum And Bailey ในนิวยอร์ก [2] ไวนิลเป็นวัสดุส าคัญที่มีบทบาทกับมนุษย์มาอย่าง
ยาวนาน จึงเกิดแนวคิดการน ามาใช้เป็นต้นแบบผลิตภัณฑ์หมุนเวียน ดังนั้นการปรับเปลี่ยนคุณลักษณะของวัสดุส าคัญจากแนว
ทางการสร้างสรรค์นั้นล้วนแสดงสักยภาพเรื่องการแทนค่าวัสดุทางเลือกใหม่และมีคุณสมบัติที่ใกล้เคียงกัน สอดคล้องกับเป้าหมาย
การพัฒนาท่ียั่งยืน (Sustainable Development Goals: SDGs) [9] เป็นหนึ่งในโครงการยุทธศาสตร์ชาติครอบคลุมช่วงระยะเวลา
ที่ต้องบรรลุภายใน 15 ปี ได้เป็นทิศทางการพัฒนาอันเกี่ยวเนื่องกับความเป็นอยู่ของสังคมเป็นการสร้างสมดุลและเป้าหมายของการ
น ากลับมาใช้ใหม่  ในการศึกษากรรมวิธีการสร้างสรรค์วัสดุป้ายโฆษณาประเภทไวนิลเหลือใช้เพื่อออกแบบแนวทา งการสร้าง
ต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนต่อวัฒนธรรมสมัยนิยม ก าหนดให้มุ่งเน้นเรื่องผลลัพธ์ที่กระตุ้นต่อการตระหนักรู้ของการบริโภค   
การสร้างมูลค่า (Upcycling) ให้กับวัสดุเหลือใช้ โดยน ามาคัดแยกองค์ประกอบด้วยการดึงเส้นใยด้านใน น ามาย้อมสีและใช้การปัก
เพิ่มผิวสัมผัส (Texture) ให้กับผลิตภัณฑ์ โดยสร้างสรรค์ไปควบคู่กับพลาสติกด้านนอกที่มีความทนทานในตัววัสดุเอง ทั้งนี้ การ
เลือกใช้วัสดุสื่อโฆษณาเป็นตัวแปรส าคัญในการสร้างผลิตภัณฑ์เพื่อโฆษณาในความหมายใหม่นี้ มีแนวทางการศึกษาท่ีมุ่งเน้นการใช้
วัสดุโฆษณาที่มีคุณลักษณะแตกต่างกันแต่สามารถอยู่ร่วมในสังคมเดียวกันได้ รวมถึงแนวความคิดและกระบวนการทดลองจากวัสดุ
ป้ายโฆษณา ให้เกิดคุณค่าในงานออกแบบด้วยกลยุทธ์ในหน้าท่ีการโฆษณา 
 
2. วัตถุประสงค ์

1. ศึกษากรรมวิธีการสร้างสรรค์เพื่อแปรเปลี่ยนคุณลักษณะของวัสดุโฆษณาไวนิลเหลือใช้ อันเล็งเห็นถึงความเป็นไปได้ใน
การสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์จากกรรมวิธีท่ีเหมาะสม  

2. ศึกษาบริบทของสังคมในวัฒนธรรมสมัยนิยมที่มีการโฆษณาชักจูง เพื่อให้มนุษย์ตระหนักคิด ต่อการบริโภคนิยม
มหาศาล ให้เกิดคุณค่าในงานออกแบบ อันเป็นผลจากกระบวนการสร้างสรรค์ 
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3. นิยามศัพท์ 
กรรมวิธี (process) หมายถึง วิธีการที่ใช้ในการด าเนินการต่าง ๆ เพื่อให้ได้ผลลัพธ์ที่ต้องการ โดยเฉพาะอย่างยิ่งขั้นตอนที่

ชัดเจนและจัดองค์ประกอบของการท างาน กรรมวิธีอาจหมายถึงหลาย ๆ เหตุการณ์  เช่น “กรรมวิธีการผลิต” ขั้นตอนต่าง ๆ 
ตามล าดับหรือการผลิตสินค้าและตรวจสอบคุณภาพเพื่อน าเสนอสินค้า 

วัฒนธรรมสมัยนิยม (pop Culture) หมายถึง “วัฒนธรรมป็อป” หลายๆด้านที่มีความส าคัญในสังคมและรวมถึงเหตุการณ์
การเปลี่ยนแปลงในวัฒนธรรมรูปแบบใหม่ และมีทั่วโลกด้วยสื่อที่แพร่กระจายผ่านอุปกรณ์อิเลกทรอนิกส์ เช่นโทรทัศน์ , วิทยุ, 
โทรศัพท์ รวมถึงหนังสือพิมพ์  แต่ในเทคโนโลยีปัจจุบันจักนิยมศึกษาจากสื่อออนไลน์ เช่น แพลตฟอร์ม Facebook, Instagram, 
Twitter, Netflix, YouTube, TikTok อันเป็นศูนย์กลางการกระจายวัฒนธรรมในวงกว้างผ่านเทคโนโลยี ถือเป็นจุดศูนย์กลาง
วัฒนธรรมตามสมัยที่ก่อเกิดการคล้อยตามกันที่เรียกว่าวัฒนธรรมสมัยนิยม 

การโฆษณา (advertising) หมายถึง คือข้อความชักจูงที่มาควบคู่กันกับพื้นฐานของสินค้า, การบริการ, หรือแนวคิดต่าง ๆ 
ส าหรับผู้บริโภค โดยกลุ่มเป้าหมายจะผ่านการตัดสินใจซื้อสินค้านั้นๆ ผู้โฆษณาจักต้องแสวงหาช่องทางสื่อสารกับผู้บริโภคหลาย
รูปแบบ เช่น โทรทัศน,์ วิทยุ, หนังสือพิมพ์, นิตยสาร, สื่อออนไลน์ รวมไปถึงสื่อกลางแจ้งอย่าง ป้ายบิลบอร์ด, รถเมล์ เป็นต้น 

ป้ายโฆษณาไวนิล (vinyl advertising signs) หมายถึง วัสดุใช้ในสื่อโฆษณา ราคาไม่สูงและง่ายต่อการติดตั้ง โดยทั่วไปใช้ใน
การโฆษณาผลิตภัณฑ์ บริการ หรือกิจกรรมต่างๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ นอกจากน้ีป้ายโฆษณาไวนิลยังทนต่อสภาพอากาศได้ดี  

ต้นแบบผลิตภัณฑ์ (Product prototype) หมายถึง จุดริเริ่มในการผลิตที่มีความส าคัญต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ครั้งใหม่ใน
อนาคต เนื่องจากมีรูปแบบท่ีมองเห็นถึงความเป็นไปได้ ช่วยให้การออกแบบควบคุมในระบบอุตสาหกรรมได้ง่ายในระยะยาว 

 
4. ขอบเขตของการศึกษา 

ผู้วิจัยมุ่งเน้นและศึกษาข้อเท็จจริง รวมถึงความเป็นมาเกี่ยวกับวัฒนธรรมสมัยนิยมในช่วงศตวรรษที่ 19 อันกล่าวถึงกลุ่มคน
หมู่มากที่ลุ่มหลงในวัตถุนิยมและการใช้สื่อโฆษณามหาศาลในการประชาสัมพันธ์ข่าวสารเพื่อผลประโยชน์ด้านเศรษฐกิจ ส่งผลให้
เกิดขยะจากสื่อโฆษณามากมายและจ าเป็นต้องได้รับการแก้ไข โดยใช้วิธีการศึกษาจากแหล่งข้อมูลต่างๆเช่น รูปแบบของงานวิจัย
เชิงสร้างสรรค์ เสาะหากระบวนการสร้างสรรค์เพื่อน ามาปรับใช้ให้เหมาะสมกับรูปแบบของงานวิจัยและสร้างแนวทางน าไปสู่การ
โฆษณาในความหมายใหม่ซึ่งก่อให้เกิดมุมมองความรู้สึกนึกคิดด้านสิ่งแวดล้อมผู้วิจัยจึงก าหนดขอบเขตของการศึกษาดังนี ้

4.1 ขอบเขตด้านเนื้อหา  
การออกแบบงานสร้างสรรค์จากวัสดุโฆษณาเหลือใช้ที่มุ่งเน้นต่อการตระหนักรู้เกี่ยวกับปัญหาด้านสิ่งแวดล้อม การกระตุ้น

ความรู้สึกของผู้คนได้นั้นต้องอาศัยความเข้าใจและความเช่ือมโยงที่มีความเป็นไปได้และได้รับการตรวจสอบข้อมูลอย่างถี่ถ้วน 
ผู้วิจัยได้ศึกษาเพื่อท าความเข้าใจบริบทของโลก ความเป็นมาของวัฒนธรรมสมัยนิยมที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการบริโภคอันฟุ่มเฟือย
เหล่านี้ และความสัมพันธ์ระหว่างวัฒนธรรมสมัยนิยมกับการผลิตสื่อโฆษณาชวนเช่ือท่ีสอดคล้องกันในเชิงการกระตุ้นเศรษฐกิจด้าน
การค้าที่ไม่ค านึงถึงผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม ผู้วิจัยจึงเสาะหาแนวทางการแก้ไขด้วยการแสดงถึงศักยภาพของวัสดุที่มีการโฆษณาใน
ยุควัฒนธรรมสมัยนิยมที่มีบทบาท รวมถึงศึกษาบริบทต่างๆทางสังคมเทียบเคียงกับแนวคิดทางปรัชญาและสุนทรียศาสตร์  

4.2 ขอบเขตด้านรูปแบบและกรรมวิธีการสร้างสรรค ์ 
การสร้างการรับรู้เพื่อตระหนักถึงสาเหตุของความไม่สมดุลในสภาพแวะล้อมให้แก่คนหมู่มากนั้นเป็นเรื่องที่ท้าทาย ดังนั้น

จะต้องอาศัยกระบวนการสร้างสรรค์ที่ครอบคลุม และสามารถเห็นถึงมุมมองความปรารถนาของผู้วิจัยได้อย่างชัดแจ้ง ปัจจุบัน
ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีได้เปลี่ยนแปลงคุณสมบัติของวัสดุโฆษณาเหลือใช้ไปอย่างต่อเนื่อง การออกแบบที่มีศิลปะสมัยใหม่เข้า
มามีบทบาทจึงจ าเป็นต่อกระบวนการสร้างสรรค์ที่สามารถด าเนินการไปควบคู่กัน  

จากพัฒนาการด้านศิลปะดังกล่าว จึงเห็นความเป็นไปได้ โดยผู้วิจัยได้พิจารณาจากพื้นผิวของวัสดุที่สามารถน าไปใช้ขึ้นรูป
ต้นแบบได้หลากหลาย รูปแบบการสร้างสรรค์ผลงานออกแบบนั้นต้องได้จากการศึกษาและสกัดน าเอาแนวทางการสร้างสรรค์ที่
เหมาะสมกับคุณสมบัติของวัสดุในงานวิจัยช้ินนี้ มาใช้สร้างผลิตภัณฑ์ที่สามารถสื่อความหมายได้อย่างสุนทรีและการแปร
ความหมายไปในทิศทางที่ดี ดังต่อไปนี้ 
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4.3 คุณสมบัติและคุณลักษณะของวัสดุโฆษณาเหลือใช้ ประกอบไปด้วย 2 ส่วนหลักๆด้วยกันดังนี้ 
- พลาสติก ที่มีช้ันพลาสติกพีวีซี (PVC Membrane) และ ช้ันเคลือบ ป้องกันยูวี (UV Coating) 
- เส้นใยโพลิเอสเตอร์ (Polyester Scrim) การแปรรูปวัสดุให้ต่างไปจากรูปลักษณ์ความคุ้นชินเดิมนั้น ต้องมีกระบวนการ 

สร้างสรรค์ที่เหมาะสมต่อคุณลักษณะและพื้นผิวของวัสดุ เพื่อเกิดมุมมองทางความงามท่ีมีผลกับความรู้สึก 
 

5. วิธีการศึกษา  
5.1 รวบรวมข้อมูล 
การศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับวัสดุป้ายโฆษณาไวนิลนั้นจักต้องอาศัยการทดลอง เพื่อให้ได้มาซึ่งข้อมูลอันประจักษ์และมองเห็นถึง

ความเป็นไปได้ในอนาคต น าไปสู่การรวบรวมข้อมูลลักษณะทางกายภาพของวัสดุป้ายโฆษณาดังนี้ 
ป้ายโฆษณานั้นมีอยู่ 2 ประเภท ด้วยกัน คือ 
- ป้ายโฆษณาทึบแสง เป็นป้ายที่มีการเคลือบสารเคมีที่ด้านหลัง เมื่อพิมพ์อิงค์เจ็ทเวลาส่องไฟจะมองไม่ทะลุ  
- ป้ายโฆษณาโปร่งแสง เป็นป้ายที่มีการเคลือบสารเคมีที่ด้านหลังบางกว่าแบบทึบแสง ซึ่งแสงสามารถส่องทะลุได้ สามารถ 

ใช้ได้ทั้งงานกลางแจ้งและในอาคาร ส่วนใหญ่จะนิยมใช้ป้ายไวนิลโปร่งแสงประกอบกับกล่องไฟป้ายกล่องไฟ (Lightbox) และ
ประเภทของป้ายโฆษณาที่เป็นปัญหาต่อทรัพยากรคือป้ายทึบแสงที่เหมาะกับการตีพิมพ์และติดประกาศ ทั้งช่ัวคราวหรือใช้ในพิธี
ต่างๆ มองว่าป้ายประเภทนี้จะต้องเปลี่ยนรูปแบบการน าเสนอทุกๆปี และไม่สามารถลบและตีพิมพ์ใหม่ได้ จึงจ าเป็นต้องทิ้ง ส่งผล
ให้ขยะประเภทเคลือบสารเคมีอย่างโฆษณาถูกท้ิงปตี่อปีและมีจ านวนมหาศาล 
 

5.2 รูปแบบและกรรมวิธีการสร้างสรรค์ 
คุณสมบัติและคุณลักษณะของวัสดุโฆษณาเหลือใช้ ประกอบไปด้วย 2 ส่วนหลักๆด้วยกันดังน้ี 
-  พลาสติก ท่ีมีชั้นพลาสติกพีวีซี (PVC Membrane) และ ช้ันเคลือบ ป้องกันยูวี (UV Coating) 
-  เส้นใยโพลิเอสเตอร์ (Polyester Scrim) 
เมื่อกล่าวถึงคุณลักษณะทางกายภาพของวัสดุ ตั้งแต่การผลิตและการใช้งานไปจนถึงการก าจัด พีวีซีก่อให้เกิดภัยคุกคาม

ร้ายแรงต่อสุขภาพของมนุษย์และสิ่งแวดล้อม โดยท าให้ชุมชนรายย่อย คนงานในอุตสาหกรรมและผู้บริโภคต้องสัมผัสกับสารเคมี
อันตราย [10] การประเมินค่าความเสี่ยงนี้มีความส าคัญอย่างมากในการเสาะหากรรมวิธีโดยค านึงถึงความปลอดภัยและเหมาะสม
ต่อการขึ้นรูปต้นแบบผลิตภัณฑ์มากที่สุด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

(ก) องค์ประกอบของวัสดุจากปา้ยโฆษณาไวนิล 
 

รูปที่ 1 แสดง (ก) องค์ประกอบของวัสดจุากปา้ยโฆษณาไวนิล 
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จักเห็นได้ว่าข้อมูลตัวอย่างของวัสดุนั้นสามารถเล็งเห็นถึงประสิทธิภาพในการน าไปแปรรูปลักษณะผ่ายกรรมวิธีที่เหมาะสม 
ผู้วิจัยจึงน าวัสดุมาแบ่งแยกประเภทจากการศึกษาเชิงลึกเกี่ยวกับวัสดุดังกล่าวได้ผลดังนี ้

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                                  (ก) พลาสติก                                                     (ข) เส้นใย 
 

รูปที่ 2 แสดง (ก) พลาสติกดา้นนอกถูกเคลือบด้วยสารโพลิไวนิลคลอไรด์หรือสารชะลอการเผาไหม ้(ข) เส้นใยโพลิเอสเตอร์ด้านในแบบสาน 
 
การทดลองพลาสติกจากป้ายโฆษณาไวนิลด้วยกรรมวิธีต่างๆ 
 
  

 
 
 
 

 
 

 
(ก) พลาสตกิที่ทดลองด้วยกรรมวิธีต่างๆ 

 
รูปที่ 3 แสดง (ก) พลาสติกจากป้ายโฆษณาไวนิลที่ถูกทดลองด้วยวิธีตา่งๆ 
 
โดยสรุปกระบวนการทดลองในส่วนของพลาสติกดังนี้ 

กระบวนการช าแหละสารตั้งต้นอย่างป้ายไวนิล แบ่งออกเป็นพลาสติกที่มีความทนทานและยืดหยุ่น สามารถน าไปทดลอง 
โดยแบ่งการทดลองควบคู่วัสดุอื่น ๆ ได้ผลดังนี ้

1. วัสดุป้ายไวนิลที่ผ่านการปะติดปะต่อ มีโครงสร้างที่มั่นคงแต่อาจจะไม่เหมาะสมกับการผลิตที่ต้องการสินค้าในปริมาณที่
มากนักเพราะต้องอาศัยความประณีตในการปะติดปะต่อด้วยกาวและจัดสมดุล 

2. วัสดุป้ายไวนิลที่ผ่านการเย็บ ลักษณะของการเย็บในงานวัสดุจากป้ายไวนิลนั้นเหมาะส าหรับใช้ในวัสดุที่มีลักษณะเป็น
เศษเหลือเพื่อเย็บให้เข้ากัน เป็นอีกหนึ่งวิธีที่แสดงให้เห็นว่าการหยิบยกเศษเหลือทิ้งขนาดเล็กมาประยุกต์ใช้ในงาน
ออกแบบนั้นมีความเป็นไปได้  

3. วัสดุป้ายไวนิลที่ใช้ควบคู่กับลูกปัด กระบวนการทดลองทางวัสดุที่น าเอาวัสดุหลักและวัสดุรองมาประยุกต์และออกแบบ
ควบคู่กันแสดงให้เห็นถึงคุณสมบัติที่ยืดหยุ่น เข้ากับวัสดุอื่นได้หลากหลาย การใช้ลูกปัดควบคู่ก็เป็นอีกหนึ่งแนวทางการ
สร้างสรรค์ไปควบคู่กันและยังเห็นถึงความเป็นไปได้ต่อการประยุกต์ใช้ในอนาคต 
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4. วัสดุป้ายไวนิลที่ผ่านการเย็บรูปแบบเส้นและน ามาสาน เป็นกระบวนการทดลองที่มีความเป็นไปได้สูงสุดเพราะการน า
ป้ายไวนิลมาตัดและเย็บเส้นแบน จากนั้นน าไปสาน กระบวนการนี้เป็นหนึ่งในกระบวนการที่นักวิจัยเล็งเห็นว่าสามารถ
น าไปผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ได้หลากหลาย ท้ังยังเข้าถึงง่ายต่อผู้บริโภคทั้งยุคเก่าและยุคปัจจุบัน 

5. วัสดุป้ายไวนิลที่ผ่านการใช้ควบคู่กับห่วงสแตนเลส โครงสร้างที่มาจากป้ายไวนิลและสแตนเลสนั้น มีลักษณะที่คล้อย
ตามกัน มีความยืดหยุ่น และพลิ้วไหวต่อการน าไปใช้งาน นอกจากน้ีการใช้สแตนเลสที่มีสีเงินนั้น บ่งบอกถึงบุคลิกทีก่ลุ่ม
วัยรุ่นส่วนใหญ่ชืน่ชอบ 

6. วัสดุป้ายไวนิลที่ใช้ถักกับไหมพรม การถักอาจใช้เวลานาน ฉะนั้นการถักไหมพรมควบคู่กับวัสดุป้ายไวนิลอาจต้องใช้เวลา
และเป็นงานฝีมือที่ไม่เหมาะกับการจ ากัดเวลาในการผลิต แต่กระบวนการนี้ก็มีความยืดหยุ่นและสามารถออกแบบได้
หลากหลายเช่นกัน 

 
การทดลองส่วนของเส้นใยพอลิเอสเทอร์จากป้ายโฆษณาไวนิลด้วยวิธีการควบเกลียวและย้อมสี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 4 แสดงกรรมวิธีการท าเชือกสมัยโบราณ Brinkman Crafts (2022). 
 

ลักษณะเส้นใยที่แสดงนั้นใช้กรรมวิธีการควบเกลียวที่เกิดจากภูมิปัญญาในการท าเชือกสมัยโบราณ โดยพบหลักฐานการท า
เชือกท่ีเก่าแก่ท่ีสุดตั้งแต่ปี ค.ศ.1350 และต่อมามีการคิดค้นสิ่งประดิษฐ์เพื่อให้ง่ายต่อการท าเชือกในศตวรรษที่ 17 เพื่อใช้ในระบบ
การผลิตที่ใหญ่ขึ้น โดยใช้ก าลังคนอย่างน้อย 3 คนต่อ 1 เครื่อง และใช้พื้นที่ขนาดใหญ่ การประดิษฐ์เครื่องท าเชือกในสมัยก่อนมิใช่
แค่ส าหรับอุตสาหกรรมขนาดย่อมเท่านั้น แต่ประชากรทั่วไปก็สามารถท าเชือกใช้เองได้ในบ้านของตนผ่านเครื่องควบเชือกขนาด
เล็ก [5] 

https://www.youtube.com/@BrinkmanCrafts
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                     (ก) การเกลียวเส้นและน ามาย้อมสี                                (ข) การเกลียวเส้นและย้อมสีในป้ายที่ลักษณะแกรมหนา 
 

รูปที่ 5 แสดง (ก) เส้นโพลิเอสเตอร์ที่ถูกเกลียวด้วยวธิีท าเชือกโบราณจากนั้นน าไปย้อมด้วยสีสังเคราะห์และ (ข) เส้นโพลิเอสเตอร์จากป้ายไวนิลมีขนาด 
500 แกรม ที่ถูกเกลยีวดว้ยวิธีท าเชือกโบราณจากนั้นน าไปย้อมดว้ยสีสังเคราะห์ (Sunisa, 2021) 

 
การศึกษากรรมวิธีการสร้างสรรค์วัสดุป้ายโฆษณาประเภทไวนิลเหลือใช้เพื่อออกแบบแนวทางการสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่

สะท้อนต่อวัฒนธรรมสมัยนิยมแสดงกรรมวิธีด้านการออกแบบท่ีได้รับจากข้อมูลอันเป็นองค์ความรู้ด้านบริบทของสังคมในอดีตและ
ยุคปัจจุบัน แสดงออกถึงการเปลี่ยนแปลงในด้านต่างๆ ด้วยการทดลองที่ประจักษ์เหล่านี้เล็งเห็นความสร้างสรรค์ด้านสุนทรียภาพ
ของชีวิตมนุษย์ผู้เกี่ยวเนื่องกับวัฒนธรรมคล้อยตามอันส่งผลต่อทรัพยากร กล่าวได้ว่าวัสดุที่ทดลองเหล่านี้เกิดขึ้นจ านวนมากจาก
น้ ามือมนุษย์ กลายเป็นวัสดุทดแทนหนังและสิ่งทอด้วยการแสดงออกผ่านสื่อในรูปแบบของผลิตภัณฑ์บริโภคนิยมต่าง ๆ อันเป็น
ปัจเจกและความต้องการของมนุษย์ เนื่องจากสิ่งเหล่านี้ถูกชักจูงด้วยการโฆษณาครั้งอดีตจวบจนปัจจุบัน สิ่งบริโภคทั้งหลายล้วน
ต้องการการสื่อสาร รวมไปถึงกลยุทธ์วิธีการเพื่อให้ได้มาซึ่งผลประโยชน์ 

วัฒนธรรมสมัยนิยมดังกล่าวปรากฏหลักฐานตั้งแต่ทศวรรษที่ 1920 เป็นยุคที่วัฒนธรรมป็อปเข้ามามีบทบาทในชีวิตของ
มนุษย์ เช่น แฟลปเปอร์ รถยนต์ ดนตรีแจ๊ส ภาพยนตร์ และไนต์คลับ และผู้คนในยุค 1920 ก็ได้สะท้อนให้เห็นถึงยุคใหม่แห่งความ
เจริญรุ่งเรืองและเสรีภาพ [3] รวมถึงงานศิลปะ Pop Art กระแสศิลปะในช่วงปลายทศวรรษ 1950 และ 1960 ท่ีได้รับแรงบันดาล
ใจจากวัฒนธรรมเชิงพาณิชย์และสมัยนิยม ถูกก าหนดให้เป็นการตอบสนองต่อค่านิยมที่ขับเคลื่อนด้วยสินค้าโภคภัณฑ์ในยุคหลัง
สงคราม [4] 

นอกเหนือจากการศึกษาเชิงลึกกับวัสดุป้ายโฆษณาไวนิลแล้ว ยังมีส่วนของการวิจัยเชิงศึกษาบริบทของสังคมตั้งแต่ยุคสมัย
ศตวรรษที่ 19 ถึงศตวรรษที่ 21 เนื่องจากช่วงเวลานี้ได้เกิดการปฏิวัติอุตสาหกรรม  มีการขยายตัวของการผลิตสินค้าเพื่อมวลชน
จ านวนมาก สินค้าถูกท าให้เหมือนกันเพื่อตอบสนองคนท่ีต้องการบริโภค  เมืองมีการขยายตัวออกไปเรื่อย ๆ มนุษย์ต้องการความ
สะดวกสบายมากขึ้น สินค้าในอุตสาหกรรมจึงมีความจ าเป็น วัฒนธรรมแบบน้ีจึงถูกมองว่าเป็น วัฒนธรรมบริโภคภายใต้ระบบตลาด
และทุนนิยม โดยเฉพาะในสังคมอเมริกัน มีการผลิตสินค้าออกสู่ท้องตลาดโดยมีกลุ่มเป้าหมายเป็นมวลชนที่มีฐานะและรายได้
ใกล้เคียงกัน    กระแสการบริโภคสินค้าในสังคมอเมริกันถูกน าไปเช่ือมโยงกับสภาพแวดล้อมทางการเมืองของอเมริกันท่ีประชาชนมี
สิทธิและเสรีภาพ [1] การศึกษากรรมวิธีการสร้างสรรค์วัสดุป้ายโฆษณาประเภทไวนิลเหลือใช้เพื่อออกแบบแนวทางการสร้าง
ต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนต่อวัฒนธรรมสมัยนิยมนั้นเกิดขึ้นเพื่อเสาะหาปัญหาจากสินค้าและบริการอันก่อผลเสียต่อ
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สภาพแวดล้อมและการเปลี่ยนแปรไปของบริบทโลกทั้งยุคก่อน จนถึงยุคปัจจุบัน สร้างผลิตภัณฑ์อันเป็นที่ต้องการของมนุษย์ โดย
ไม่ค านึงถึงผลกระทบต่อธรรมชาติ ความต้องการนั้นอยู่กับมนุษย์มาช้านานและเล็งเห็นถึงความไม่มีที่สิ้นสุดต่อความต้องการ ฉะนั้น
สินค้าเหล่านี้จะถูกขายให้กับผู้บริโภคมิได้ ถ้าไม่มีการสื่อสารที่ชวนเช่ือ ชวนหลงใหล น าไปสู่ภาวะตรึกตรองในการตัดสินใจซื้อสินค้า
และสิ่งบริโภค 

การสื่อสารที่จ าเป็นและมุ่งหวังให้ผู้รับสื่อเข้าใจสถานการณ์ของผู้ผลิตนั้นมีหลายปัจจัย ทั้งด้านการออกแบบ ความคิด
สร้างสรรค์ ปัจเจกบุคคล ราคาถูก คุณภาพดี แต่สิ่งหนึ่งที่ผู้คนหันมาบริโภคก็คือสินค้าที่มีความ  ECO ตระหนักถึงสิ่งแวดล้อมไป
ควบคู่กับการได้สินค้าและบริการนั้นมาครอบครอง 

จากข้อมูลดังกล่าวเปิดเผยให้เห็นว่า ป้ายโฆษณานั้นอยู่กับมนุษย์มาช้านาน โดยถูกสร้างขึ้นตั้งแต่ยุคศตวรรษที่ 13 ในช่วงปี 
ค.ศ. 1835 โดย Jared Bell ส าหรับประชาสัมพันธ์คณะละครสัตว์ Barnum And Bailey ในนิวยอร์ก จากจุดเริ่มต้นสู่ปัจจุบันที่
มนุษย์โลกมีการพัฒนาในระบบต่างๆ ท้ังอุตสาหกรรมและการพัฒนาด้านเศรษฐกิจที่รุ่งเรืองมากขึ้น 
 
 
แนวคิดและทฤษฎี 
 

 
 

  
 
 
 

 
 
 
 

รูปที่ 6 แสดงผังแนวความคิดในการโฆษณาอันทรงคุณค่า 
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สะท้อนต่อวัฒนธรรมสมัยนิยม จักช้ีให้เห็นถึงปัญหาด้านการโฆษณาน าไปสู่การบริโภที่ส่งผลต่อสิ่งแวดล้อมระหว่างมนุษย์กับ
ธรรมชาติและยังเป็นศูนย์กลางที่ส าคัญยิ่งของประสบการณ์อันถือเป็นความจริงของมนุษย์บนโลก [7] การวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้มา
จากการศึกษาของทฤษฎีผ่านกระบวนการทดลองวัสดุต้นแบบ แสดงออกถึงวิธีการโน้มน้าวท่ีเป็นหน้าที่ของวัสดุตั้งต้น นั่นก็คือการ
โฆษณา ซึ่งผลผลิตด้านการสร้างสรรค์นี้มุ่งเน้นในเรื่องความแตกต่างจากวัสดุป้ายโฆษณาที่ปรับเปลี่ยนรูปลักษณ์เป็นเส้นใย  
เกิดประสิทธิผลในรูปแบบที่คาดไม่ถึง โดยสร้างสรรค์ ไปควบคู่กับพลาสติกด้านนอกที่มีความทนทานในตัววัสดุเอง ทั้งนี้ยังมี
แนวความคิดจากป้ายโฆษณาที่เคยท าหน้าที่โฆษณาในระยะเวลาที่มนุษย์ต้องการ กลับทอดทิ้งสิ่งเหล่านี้ไปเมื่อหมดประโยชน์  
การเกิดขึ้นของวัสดุใหม่นี้เป็นการตอกย้ าการโฆษณาที่กลับมาท าหน้าท่ีโฆษณาอีกครั้ง แต่อยู่ในรูปแบบที่ทรงคุณค่ามากกว่าเดิม 

 
6. ผลการศึกษาและอภิปรายผล  

จากการศึกษากรรมวิธีการสร้างสรรค์วัสดุป้ายโฆษณาประเภทไวนิลเหลือใช้เพื่อออกแบบแนวทางการสร้างต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนต่อวัฒนธรรมสมัยนิยม โดยแยกขอบเขตการวิจัยเป็น 2 ส่วนได้แก่ ด้านรูปแบบและกรรมวิธีการสร้างสรรค์และ
ด้านเนื้อหาเพื่อศึกษาท าความเข้าใจบริบทของโลก ความเป็นมาของวัฒนธรรมสมัยนิยมที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการบริโภคทีฟุ่่มเฟือย
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อันเกิดจากการโฆษณาโดยผ่านวัสดุโฆษณาที่มีอย่างแพร่หลายและการโฆษณาสินค้าเป็นที่ต้องการมากขึ้น จ านวนป้ายโ ฆษณา 
ก็เพิ่มจ านวนมหาศาลเช่นกันน าไปสู่การวิจัยด้านรูปแบบและกรรมวิธีการสร้างสรรค์ที่เหมาะสมต่อการขึ้นรูปและผลิตต้นแบบใน
อนาคต การหากรรมวิธีการแปรรูปวัสดุจักแบ่งออกเป็น 2 องค์ประกอบด้วยกันคือ พลาสติกที่มีช้ันพลาสติกพีวีซี ( PVC 
Membrane) มีช้ันเคลือบป้องกันยูวี (UV Coating) และเส้นใยโพลิเอสเตอร์ (Polyester Scrim) โดยการคัดแยกเส้นใยออกจาก
แผ่นพลาสติกที่ได้จากป้ายโฆษณา เพื่อน าไปต่อยอดผลิตภัณฑ์ ซึ่งตัวเลือกของผลิตภัณฑ์ในยุคปัจจุบันที่ต้องการความหลากหลาย 
งานวิจัยที่เกี่ยวข้องได้รับการกลั่นกรองในเรื่องวัสดุที่มีความคล้ายคลึงหรือเหมือนกัน และส่วนมากเป็นไปในทิศทางเดียวกัน  
การแก้ปัญหาของงานวิจัยที่เกี่ยวข้องอาจมีความคล้ายในเรื่องของผลลัพธ์ของผลิตภัณฑ์ที่เจาะจงหรือถูกควบคุมโดยคุณสมบัติของ
วัสดุเอง ฉะนั้นการมีตัวเลือกที่หลากหลายในหน่ึงวัสดุ จะส่งผลต่อพฤติกรรมผู้บริโภคในอนาคต รวมไปถึงความเปลี่ยนแปลงต่อการ
ขึ้นรูปผลิตภัณฑ์โดยมุ่งเน้นด้านการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ที่ก่อให้เกิดความหลากหลายและความเป็นไปได้ในวัสดุบริโภคนิยมอัน
มหาศาล เพิ่มตัวเลือกใหม่ทางการค้าในยุคปัจจุบันอย่างมีคุณภาพ แนวความคิดที่ดีของการออกแบบนั้นไม่เพียงแต่สรรค์สร้างสิ่ง
สวยงามเพื่อตอบสนองผู้บริโภคหากแต่ต้องการผลิตภัณฑ์ช้ินใหม่ที่ไม่เหมือนใคร และสร้างจากสิ่งเก่า ดังนั้นกระบวนการทดลอง
พลาสติกและเส้นใยผ่านการสร้างสรรค์รูปแบบจากป้ายโฆษณาไวนิลเหลือใช้ มุ่งเน้นถึงความตระหนักของผู้บริโภคที่อาจมีความคิด
เชิงลบกับสินค้าไลฟ์ไตล์ที่มาจากขยะ คุณภาพและความหลากหลายของงานออกแบบที่มาจากขยะนั้นมีผลเป็นอย่างมาก บ่งบอก
ถึงประสิทธิภาพในการแก้ปัญหาเรื่องสิ่งแวดล้อมและสังคมในปัจจุบัน ทั้งนี้  สอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน 
(Sustainable Development Goals: SDGs) เป็นหนึ่งในโครงการยุทธศาสตร์ชาติครอบคลุมช่วงระยะเวลาที่ต้องบรรลุภายใน 15 
ปี ได้เป็นทิศทางการพัฒนาอันเกี่ยวเนื่องกับความเป็นอยู่ของสังคมเป็นการสร้างสมดุลและเป้าหมายของการน ากลับมาใช้ใหม่ [9] 

 

 
 
รูปที่ 7 แสดง วัสดุโพลิเอสเตอร์แผ่นสมบูรณ์ และตัวอย่างการขึ้นรูปผลิตภัณฑ์ที่ผู้วิจัยเคยออกแบบด้วยการปักจากโพลิเอสเตอร์ในวัสดุป้ายโฆษณาไวนิล 
เพื่อทดสอบศักยภาพและประสิทธิผลของวัสดุ 
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รูปที่ 8 แสดง วัสดุพลาสติกโพลิไวนิลคลอไรด์ ผ่านการขึ้นรูปตัวอยา่งผลิตภัณฑ์ที่ผู้วิจัยเคยออกแบบด้วยการสานจากพลาสติกด้านนอกของวัสดุปา้ย
โฆษณาไวนิล เพื่อทดสอบศักยภาพและประสิทธิผลของวัสดุ 
 
7. สรุปผลการศึกษา 

วิธีการด าเนินการวิจัยเตรียมความรู้และเสาะหากรรมวิธีเพื่อการน าไปสู่ประสิทธิผลที่เหมาะสมที่สุดและใช้ในการวิจัยด้าน
วัสดุเพื่อน าไปขึ้นรูปผลิตภัณฑ์ในอนาคต วัสดุตั้งต้นที่ได้สามารถแสดงออกเป็นสองส่วน ได้แก่ 1.พลาสติก ที่มีช้ันพลาสติกพีวีซี 
(PVC Membrane) และ ช้ันเคลือบป้องกันยูวี (UV Coating) 2.เส้นใยพอลิเอสเทอร์ (Polyester Scrim) 

การทดลองวัสดุPVC (Polyvinyl Chloride) จะแบ่งออกเป็นการทดลองพลาสติกและการทดลองเส้นใยพอลิเอสเทอร์  
เพื่อศึกษากระบวนการที่แตกต่าง ทั้งนี้ ใน 2 คุณลักษณะ เป็นการทดลองรูปแบบที่แปลกออกไป เพื่อลดสิ่งเหลือใช้ไปควบคู่กันและ
มีประสิทธิภาพสูงสุดจึงจ าเป็นต้องใช้ทั้งพลาสติกและเส้นใยในการขึ้นรูป โดยผลการทดลองพลาสติกท่ีได้ สามารถน าไปต่อยอดได้
หลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นการปะติดปะต่อ การเย็บติด การร้อย ท้ังนี้เส้นใยท่ีได้จากแผ่นป้ายโฆษณายังมีความคงทน น าไปย้อมด้วย
สีสังเคราะห์และน ามาปัก (Punch Needle) 

จากป้ายโฆษณาไวนิล ซึง่มีความส าคัญทั้งด้านกระบวนการสร้างสรรค์และด้านเนื้อหา เมื่อน ามาบูรณาการกันจะท าให้เห็น
ถึงการเช่ือมโยงระหว่างวัสดุศาสตร์และปรัชญา เกิดเป็นต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่มีความแตกต่างและคาดไม่ถึงว่าคุณลักษณะของเส้นใย
จักได้มาจากแผ่นป้ายโฆษณา โดยคุณสมบัติที่ได้นั้นสามารถใช้ประกอบการออกแบบ การใช้เป็นวัสดุทดแทน ทั้งยังเป็นวัสดุ
ทางเลือกให้กับผลิตภัณฑ์ที่คล้ายคลึงกันอย่างเช่น หนัง เส้นใยสังเคราะห์ เป็นต้น เป้าหมายส าคัญของผลงานช้ินนี้คือยืดระยะเวลา
การใช้งานจากวัสดุที่ล้นเหลือและหาได้ง่าย สู่การแปลงสภาพที่แตกต่าง การสร้างสรรค์กรรมวิธีและหารูปแบบท่ีหลากหลาย 

ด้วยสาระส าคัญของวัฒนธรรมสมัยนิยม (Pop Culture) ที่ถูกเรียบเรียงขึ้นตั้งแต่ทศวรรษที่ 1920 อธิบายถึงความ
แปรเปลี่ยนของโลกด้วยศาสตร์ต่าง ๆ โดยไม่ยึดติดกับความเป็นอยู่ในยุคสมัยเก่าอย่างเดียว มนุษย์ต่างเสาะหาความสะดวกสบาย
ในการใช้ชีวิต ทั้งนี้เพื่อให้ความหมายของการด ารงอยู่ของมนุษย์และโลกนั้นมีความทะเยอทะยาน และการดิ้นรนสู่ความเจริญ ยัง
รวมถึงการพัฒนาตนในด้านต่าง ๆ มุ่งหมายให้มนุษย์เป็นท่ียอมรับ น าไปสู่บริโภคนิยมที่มาควบคู่กับการโฆษณา แสวงหารายได้ของ
ผู้ผลิตภายใต้การรับรู้ถึงความต้องการอันไม่มีที่สิ้นสุดของมนุษย์ 

ดังนั้นการหยิบยกวัสดุเพื่อการโฆษณาอย่างป้ายโฆษณาไวนิลมาเสริมสร้างวิธีการทางการออกแบบและประยุกต์ เพื่อให้
มนุษย์พิจารณาความเป็นอยู่ทั้งในอดีตและปัจจุบัน มีการบริโภคที่ฟุ่มเฟือยและส่งผลต่อสิ่งแวดล้อมมากเพียงใด ประกอบกับ
โครงสร้างสังคมที่เปลี่ยนไปในแง่ความคิดการบริโภค ปัจจุบันมนุษย์หันมาให้ความส าคัญกับการบริโภคสินค้าเพื่อความยั่งยืน 



 
การประชุมวิชาการระดับชาติ การพัฒนาอย่างยั่งยืน (คร้ังท่ี 1) 
EN Sustainable Development National Conference  

(ENSD Conference) 

เรื่อง “เสริมสร้างผลกระทบเพื่อเปลี่ยนแปลงโลก (Real World Impact)”  
วันท่ี 5 มิถุนายน พ.ศ. 2568 

ณ คณะส่ิงแวดล้อมและทรัพยากรศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหิดล 
 

(sustainable products) มากขึ้น โดยรายงานระบุว่า 95% ของผู้ตอบแบบส ารวจกล่าวว่าได้รับผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลง
สภาพภูมิอากาศในชีวิตประจ าวัน จึงท าให้เกิดการตระหนักรู้และเป็นเหตุให้มนุษย์มากกว่าครึ่ง (58%) เลือกซื้อผลิตภัณฑ์ที่ยั่งยืน
เพิ่มมากข้ึน และยังเต็มใจท่ีจะจ่ายเงินเพิ่มขึ้นถึง 11.7% ของราคาสินค้าโดยเฉลี่ย [6]  

การน าขยะทางการโฆษณาเหล่านี้มาสร้างสรรค์งานออกแบบ แน่นอนว่าคุณค่าของผลิตภัณฑ์อาจจะลดลงหรือไม่มีผู้ใด
กล้าซื้อ หากแต่คุณค่าเกิดจากการเห็นค่าสิ่งเก่าผ่านกระบวนการคิดค้นแนวทางการผลิตที่อยู่ในรูปแบบใหม่ รวมถึงความตระหนัก
ต่อผลกระทบที่ตามมาในระยะยาว 
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